I GERMAN COUNCIL OF 4 if
SHOPPING PLACES g

PRESSEMITTEILUNG

gif und GCSP vergeben Studie zur Performance-Messung von Shopping Places im
europdischen Kontext

Wiesbaden, 26. Médrz 2025

Die gif Gesellschaft fir immobilienwirtschaftliche Forschung e.V. und der German Council of Shopping
Places e.V. (GCSP) haben die Vergabe der Studie zur Performance-Messung von Shopping Places im
europadischen Kontext erfolgreich abgeschlossen und die entsprechenden Vertrage mit ihren
Kooperationspartnern unterzeichnet. Der offizielle Studienstart wurde mit einem Kick-off-Meeting in
Frankfurt eingeleitet.

Shopping Center bzw. Shopping Places sind seit Jahrzehnten eine etablierte Assetklasse innerhalb
der Einzelhandelsimmobilien und fir institutionelle Investoren von zentraler Bedeutung. Durch die
dynamische Entwicklung des E-Commerce sowie neue Konzepte in Handel, Gastronomie und
Erlebniswelten geraten sie zunehmend unter Wettbewerbs-, Rendite- und Wertdruck. Als oft
pragende Bestandteile von Stadtbildern und urbanen Zentren stehen Shopping Places zudem im
Fokus gesellschaftlicher Debatten. Die Vielfalt der internationalen Shopping-Center-Konzepte ist
groB, doch es fehlen einheitliche, Uber die reine Rendite hinausgehende BewertungsmafBstabe.
Unterschiedliche Akteure, darunter Investoren, Banken, Betreiber, Mieter, Kunden und die
Offentlichkeit, setzen jeweils eigene Kriterien an, etwa Rendite und Risiko, Umsatz und Kosten,
Markenwirkung, Einkaufserlebnis, soziale Funktionen oder stadtebauliche Aspekte. Eine ganzheitliche
Bewertung erfordert daher eine umfassende Betrachtung dieser unterschiedlichen Perspektiven. Die
Messbarkeit vieler relevanter Faktoren stellt eine Herausforderung in der Branche dar, da oft nicht-
offentliche oder schwer quantifizierbare Informationen einflieBen.

Die Durchfihrung der neuen Studie wurde zwei renommierten Partnern aus der Branche anvertraut,
die wissenschaftliche Exzellenz mit Praxisndhe vereinen: der GMA Gesellschaft fur Markt- und
Absatzforschung mbH sowie der Hochschule Mainz. Unter der Leitung von Birgitt Wachs und Markus
Wagner arbeitet die GMA eng mit PlaceSense Ltd. zusammen. Gleichzeitig bringt die Hochschule
Mainz mit dem Team von Prof. Dr. Andreas Link und Prof. Dr. Stephan Ruhl sowie deren Praxispartner
imtargis GmbH ihre wissenschaftliche Expertise ein. Gemeinsam erarbeiten diese Partner eine
fundierte Studie fiir die gif und den GCSP. Die Ergebnisse werden zur Expo Real vorgestellt und
bereits vorab am 11. September exklusiv im Rahmen eines Fachforums in Hamburg bei der HIH
prasentiert.

Prof. Dr. Verena Rock, Prasidentin der gif, hebt die hohe fachliche Kompetenz der beteiligten Partner
hervor und zeigt sich erfreut tber die starke Resonanz auf die Ausschreibung. GCSP-Vorstand Harald
Ortner betont zudem, dass das Budget flir die Studie auf 20.000 Euro erhéht wurde, um eine
tiefgehende wissenschaftliche Analyse sicherzustellen. ,Unser Ziel ist es, die Praxistauglichkeit der
Studie zu untermauern und bereits im Vorfeld erste Tests an ausgewdhlten Centern durchzufiihren®,
so Ortner.

Ziel der Studie ist eine umfassende Erfassung und kritische Diskussion messbarer
BewertungsmafBstabe fir Shopping Center. Dabei soll ein theoretisches Performance Modell
entwickelt werden, das die Messbarkeit-relevanter Faktoren unter Einbeziehung der Perspektiven
zentraler Akteursgruppen berticksichtigt. Besonders im Fokus stehen Investoren, Handler, Kunden
und stadtische Entscheidungstrager. Die Untersuchung zielt darauf ab, eine fundierte Basis flr die
Diskussion, um Performance-Messung und Bewertungsmodelle in der Immobilienwirtschaft zu
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schaffen. Zudem soll das theoretische Modell anhand von fiinf konkreten Objekten einem kritischen
Praxistest unterzogen werden. Die Ergebnisse werden mit bestehenden Benchmarks verglichen, um
die Anwendbarkeit und Aussagekraft des Modells zu Uberprifen.

Mit dieser Studie leisten gif und GCSP einen entscheidenden Beitrag zur Standardisierung und
Praktikabilitdt von Bewertungsansatzen flir Shopping Places in einem sich wandelnden Marktumfeld.

German Council of Shopping Places e.V.

Seit 1993 ist der German Council of Shopping Places e. V. (GCSP) der einzige bundesweite
Interessenverband, der Handel und Einzelhandel, Stadte und Kommunen mit der
Handelsimmobilienwirtschaft vereint. Rund 1000 Persénlichkeiten der Mitgliedsunternehmen aus den
Bereichen Einzelhandel, Handelsimmobilien, Stadte und Kommunen, Entwicklung und Analyse,
Finanzierung, Center-Management, Architektur und Marketing bilden hier einen aktiven
Zusammenschluss als zentrale Interessensvertretung und ideale Networking Basis des Handels und
der Handelsimmobilienakteure.

Mit rund einer Million Arbeithehmern und direkt verbundenen Dienstleistern reprdsentieren die
Mitgliedsunternehmen des GCSP einen bundesweit bedeutenden Wirtschaftszweig. Der GCSP gibt
bundesweit verschiedene Publikationen als ,Shopping Places Magazin und Shopping Places Online
www.shopping-places.de heraus.

gif Gesellschaft fiir Immobilienwirtschaftliche Forschung e.V.

Die Gesellschaft fir Immobilienwirtschaftliche Forschung e. V. wurde am 15. Oktober 1993 gegriindet
und hat heute rund 1.300 Mitglieder. Der gemeinnultzige Verein strebt die Zusammenfiihrung von
Theorie und Praxis an und tragt zur Klarung wichtiger immobilienwirtschaftlicher Fragestellungen
sowie zur Verbesserung der Markttransparenz bei. Prasidentin der gif ist Prof. Dr. Verena Rock.

Kontakt:
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Ansprechpartner: Katharina Seipel

Diese Pressemitteilung ist zur Veroéffentlichung freigegeben. Bei Verdéffentlichung freuen wir uns
Uber ein Belegexemplar.
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